
47 
 

วารสารบรกิารวิชาการเพื่อสงัคม ปีที่ 2 ฉบบัที่ 1 มกราคม - มิถนุายน 2566 

การบริการวชิาการแก่สังคมตามแนวทางการดำเนินงาน 
โครงการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG (U2T for BCG)  

โดยสำนักบรกิารวิชาการ ประจำปีงบประมาณ 2565 
 

เอื้องฟ้า วรรณสิทธิ์1 ประภาพรณ์ ขันชัย2 นิภาพรรณ ชัยเดชทยากุล3 ชลาลัย ภูโทถ้ำ4 
รชตวรรณ พรมภักดี5 ชนะชัย ฤทธิ์ทรงเมือง6 เสาวลักษณ์ ราชำ7 ภคปภา เวชกิจ8  

วรรณวิษา ธนาจินตวิทย์9พฤมนต์ เธียรศรีเจรญิ10 ศิริพร สุวรรณหาร11 ฐกฤต อนุพล12  
ชาลี พรหมอินทร์13 วรรณภา สีดาพล 14 และ อุมาพร ปาลสาร15 

บทคัดย่อ 
โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG (U2T for BCG)  เป็นการต่อยอด

การดำเนินการจากโครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายตำบลแบบบูรณาการ (1 ตำบล 1 มหาวิทยาลัย) โดยจะใช้
ข้อมูล Thailand Community Big Data :TCD  ที่ได้ดำเนินการมาในโครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายตำบล
แบบบูรณาการที่บ่งบอกถึงศักยภาพ ความพร้อมของทรัพยากร ความหลากหลายทางชีวภาพ และความหลากหลายทาง
วัฒนธรรมของพื้นที่ที่จะนำมาใช้ในการพัฒนารายพื้นที่ ด้วยยุทธศาสตร์เศรษฐกิจ BCG รวมถึงการเพิ่มและรักษาระดับ
การจ้างงานบัณฑิตและประชาชนในพื้นที่  จำนวน 15 พื้นที่ ประกอบด้วย ตำบลนาฝาย ตำบลโนนคอม ตำบลวังสวาบ 
ตำบลห้วยม่วง อำเภอภูผาม่าน ตำบลกุดขอนแก่น ตำบลนาชุมแสง ตำบลบ้านเรือ ตำบลภูเวียง อำเภอภูเวียง ตำบลกุดเคา้ 
อำเภอมัญจาคีรี จังหวัดขอนแก่น ตำบลทุ่งเขาหลวง ตำบลเทอดไทย ตำบลบึงงาม ตำบลมะบ้า ตำบลเหล่า อำเภอ         
ทุ่งเขาหลวง และ ตำบลโพธิ์ใหญ่ อำเภอพนมไพร จังหวัดร้อยเอ็ด โดยการใช้องค์ความรู้ เทคโนโลยี และนวัตกรรมที่สำคัญ
หลายด้าน เช่น เทคโนโลยีการผลิต การพัฒนาความรู้ด้านสินค้า สมาร์ทฟาร์ม เกษตรอินทรีย์ การจัดการท่องเที่ยวแบบ 
New Normal การแปรรูปผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร การทำตลาดดิจิทัล การท่องเที่ยวชุมชน และการส่งเสริมสุขภาพถ้วน
หน้า กระบวนการในการดำเนินการเน้นการต่อยอดผลิตภัณฑ์ชุมชน การพัฒนา การแปรรูป การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การ
สร้างอัตลักษณ์ท้องถิ่น การเพิ่มช่องการจัดจำหน่ายสินค้าออนไลน์ผ่านแพล็ตฟอร์มต่างๆ และตามจุดท่องเที่ยวในพื้นที่
และพื้นที่ใกล้เคียง ตามเป้าหมายการพัฒนาสัมมาชีพและสร้างอาชีพใหม่ รวมถึงยอดขายและกำไรสุทธิเพิ่มขึ้นร้อยละ 10 
ต่อเดือน 
คำสำคัญ : 1 ตำบล, การพัฒนารายพื้นที่, หลงัโควิด, ตลาดดจิิทัล 
................................................................... 
1-2,4-5 นักวิชาการศึกษาชำนาญการ สำนักบรกิารวิชาการ 
3 นักวิชาการแผนและสารสนเทศชำนาญการ สำนักบรกิารวิชาการ 
6 เจ้าหน้าที่บรหิารงานทั่วไป สำนักบริการวิชาการ 
7-14 นักวิชาการศึกษา สำนักบริการวิชาการ 
15 พนักงานปฏิบัติงานทั่วไป สำนักบริการวิชาการ 
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ABSTRACT 
U2T for BCG and Regional Development. It is an extension of the action from The integrative 

sub-district economic and social development project (University to Tambon) – U2T. It uses information 
form Thailand Community Big Data :TCD from the University to Tambon project indicating potential, 
availability of resources, biodiversity and cultural diversity of the area. Bring information to develop the 
area with the BCG economic strategy.Including increasing and maintaining the level of employment of 
graduates and people in 15 area namely Tambon Na Fai, Tambon Non Don, Tambon Wang Sa Wap, 
Tambon Huai Muang Amphoe Phu Pha Man, Tambon Kut Khon Kaen, Tambon Na Chum Saeng, Tambon 
Ban Ruea, Tambon Phu Wiang Amphoe Phu Wiang. Tambon Kut Khao Amphoe Mancha Khiri, Khonkaen. 
Tambon Thung Khao Luang, Tambon Thoet Thai, Tambon Bueng Ngam, Tambon Maba, Tambon Lao 
Amphoe Thung Khao Luang, Tambon Pho Yai, Amphoe Phanom Phrai, Roi Et. By using knowledge, 
technology and innovation such as production technology, Knowledge of product development, smart 
farm, organic farming, New Normal Tourism Management, processing of agricultural products, digital 
marketing, community tourism and promotion of health. The implementation process focuses on the 
development of community product, Development Processing, packaging design, Local Identity Creation, 
adding distribution channels. According to the goals of professional development and creating new 
careers. Including an increase in sales and net profit of 10 percent per month. 
 
Keyword :  1 Tambon, Area Development, after covid, digital market 
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บทนำ 
ตามที่รัฐบาลมีแผนงานในการฟื้นฟูเศรษฐกิจ

และสังคมที่ได้รับผลกระทบจากการแพร่ระบาดของ 
COVID-19 ที ่มุ ่งเน้นการรักษาระดับการจ้างงานของ
ผ ู ้ประกอบการและกระต ุ ้นเศรษฐกิจของประเทศ
ประกอบกับที ่ร ัฐบาลได้กำหนดให้เศรษฐกิจชีวภาพ 
เศรษฐก ิจหม ุนเว ียน และเศรษฐก ิจส ี เข ียว (Bio-
Circular-Green Economy :  BCG Economy)  เ ป็ น
ยุทธศาสตร์ชาติในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ
Economy : BCG Economy) เป็นยุทธศาสตร์ชาติใน
การพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศโดยมีกระทรวงการ
อุดมศึกษาวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (อว.) เป็น
หน่วยงานหลักในการขับเคลื ่อนยุทธศาสตร ์ BCG 
Economy เนื่องจาก อว.มีความพร้อมด้านบุคลากรที่มี
ความเชี่ยวชาญ มีองค์ความรู้ เทคโนโลยีและนวัตกรรม
เพื่อให้สอดรับกับนโยบายการฟื้นฟูเศรษฐกิจและสังคม
หลังสถานการณ์โควิดและยุทธศาสตร์ BCG Economy 
สำนักปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย
และนว ัตกรรม (สป.อว.)  จ ึงเสนอการดำเน ินการ
โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโค
วิดด้วยเศรษฐกิจ BCG (U2T for BCG and Regional 
Development) ซ ึ ่งเป ็นการดำเนินการเพื ่อพ ัฒนา
เศรษฐกิจฐานราก ด้วยเศรษฐกิจ BCG ในพื้นที่ 7,435 
ตำบล ครอบคลุม 77 จังหวัดทั่วประเทศ โดยเป็นการนำ
องค์ความรู้  เทคโนโลย ีและนว ัตกรรมของสถาบัน 
อุดมศึกษาและหน่วยงานต่างๆ ภายใต้ อว.ไปขับเคลื่อน
ทั้งในภาคการผลิตและบริการในระดับพื้นที่เพื่อให้เกิด
การฟื้นตัวของเศรษฐกิจเพิ่มขึ้น และรักษาระดับการจา้ง
งาน เช่น การเกิดธุรกิจใหม่ การขยายตัวทางธุรกิจ การ
เติบโตของการลงทุนการเพิ่มมูลค่าสินค้าและบริการ 
การเพิ ่มการบริโภค เป็นต้น ทั ้งนี ้ อว. ได้ดำเนินการ
โครงการในลักษณะเดี ่ยวกัน ในปี พ.ศ. 2564 ได้แก่ 
“โครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายตำบลแบบ

บูรณาการ (1 ตำบล 1 มหาวิทยาลัย)” ภายใต้ พ.ร.ก. 
ให้อำนาจกระทรวงการคลังกู้เงินเพื่อแก้ไขปัญหา เยี่ยว
ยา และพื้นฟูเศรษฐกิจและสังคมที่ได้ รับผลกระทบจาก
สถานการณ์การระบาดของโรคติดเชื ้อไวรัสโคโรนา 
2019พ.ศ.2563 โดยได้ดำเนินการในพื้นที่ 3,000 ตำบล
ทั่วประเทศ ซึ่งผลการดำเนินการประสบความสำเร็จตาม
วัตถุประสงค์เป็นอย่างดี สามารถจ้างงานในพื้นที ่ได้
มากกว่า 58,000 คน (คิดเป็น 97.5% ของเป้าหมายที่
วางไว้) มีกิจกรรมในการยกระดับเศรษฐกิจและสังคม
กว่า 10,088 กิจกรรม ซึ ่งจากการประเมินค่าผลตอบ 
แทนทางสังคม(Social Return on Investment) เมื่อ
สิ้นสุดโครงการ (31 ธันวาคม 2564) สามารถประเมินได้
ว่า “โครงกรยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายตำบลแบบ
บูรณาการ (1ตำบล 1 มหาวิทยาลัย) ให้ผลตอบแทนทาง
สังคมประมาณ 4.75 เท่าของงบประมาณที ่ใช้ หรือ
ประมาณ 50,547.7 ล้านบาท โดยการใช้องค์ความรู้และ
เทคโนโลยีที่สำคัญหลายด้าน เช่น เทคโนโลยี การผลิต 
การพัฒนาความรู ้ด ้านสินค้า สมาร์ทฟาร์ม เกษตร
อินทรีย์ การจัดการท่องเที่ยวแบบ New Normal การ
แปรรูปผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร การทำตลาดดิจิทัล 
การท่องเที่ยวชุมชน และการส่งเสริมสุขภาพถ้วนหน้า 
เป็นต้น  
“โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโค
วิดด้วยเศรษฐกิจ BCG” นี ้ จะเป็นการตอ่ยอดการ
ดำเนินการจากโครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคม
รายตำบลแบบบูรณาการ โดยจะใช้ขอ้มูล Thailand 
Community Big Data (TCD)  ที่ได้ดำเนิน การ มาใน
โครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายตำบลแบบ
บูรณาการ ที่บ่งบอกถึงศกัยภาพ และความพร้อมของ
ทรัพยากรความหลากหลายทางชีวภาพและความ
หลากหลายทางวัฒนธรรมของพื้นที่ทีจ่ะนำมาใช้ 
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ในการพัฒนารายพื้นที่ด้วยยุทธศาสตร์เศรษฐกิจ BCG 
รวมถึงการเพิ่มและรักษาระดับการจ้างงานบัณฑิตและ
ประชาชนในพื้นที่  
 
วัตถุประสงค ์

1. เพื่อเพิ่มศักยภาพ และขีดความสามารถในการ
แข่งขันของภาคการผลิตและบรกิารด้าน BCG ในพื้นที่ 
ด้วยองค์ความรู้ เทคโนโลยี และนวัตกรรม 

2. เพื่อเพิ่มการจ้างงานบัณฑิตที่พึ่งจบการศึกษา
และประชาชนในพื้นที่ 

3. พัฒนากำลังคนให้มีทักษะพื้นฐานที่จำเป็นต่อ
การทำงานในปัจจุบันและทักษะที่เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจ
BCG 

4. เพื่อพัฒนาฐานข้อมูล Thailand Community 
Big Data (TCD) ให้มีความสมบูรณ์ครอบคลุมในทกุพื้นที่
ของประเทศ 
 
วิธีดำเนินการ 

สำนักปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ 
วิจัย และนวัตกรรม (สป.อว.) ได้มีการกำหนดเป้าหมาย
และแผนการดำเนินการสำหรับการดำเนินการโครงการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิดด้วย
เศรษฐกิจ BCG มีเป้าหมายและแผนการดำเนินการ
ส่งเสริมและการสร้าง Value Chain ให้กับสินค้าและ
บริการเพิ่มรายได้ให้กับชุมชน ดังนี้ 

1. เป้าหมายและแผนการดำเนินการภาพรวมของ
โครงการ 

2. เป้าหมายและแผนการดำเนินการของมหาวิทยา 
ลัย 

3. การบริหารโครงการ 
การบริหารโครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคม

ฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG แบ่งการบริหาร

โครงการออกเปน็ 3 ระดับ โดยมีรายละเอยีดและขอบ 
เขตการดำเนินการ ดังนี ้

1. ระดับประเทศ ดำเนินการโดยสำนักปลัดกระ- 
ทรวงการอุดมศกึษา วิทยาศาสตร์ วิจัย และนวัตกรรม
(National System Integra tor : NS) จะทำหน้าที่ใน
การกำกับดูแลและติดตามการดำเนินการของโครงการฯ
ในระดับประเทศ เพื่อให้เกิดการบรูณาการในแผนการ
ดำเนินการ แผนการใช้ทรัพยากร และทำให้สามารถขับ  
เคลื่อนโครงการได้อย่างมีประสิทธิภาพ ตามวัตถ-ุ 
ประสงค์ รวมถึงส่งเสริมสนบัสนุนการดำเนนิงานของ
สถาบันอุดมศึกษา โดยการพัฒนา Platform กลาง ใน
การขับเคลื่อนโครงการฯให้บรรลุวัตถุประสงค์ 

2. ระดับจังหวัด  ดำเนินการโดยสถาบันอดุม- 
ศึกษาที่เป็น อว.ส่วนหน้า (Provincial System 
Integrator : PSI) เพื่อให้เกดิการบรูณาการการทำงาน
ของพื้นทีใ่นระดบัจังหวัด ทำหน้าที่ในการกำกับ ดูแล 
และติดตามการทำงานของโครงการฯในภาพรวมของ
จังหวัด เพื่อให้เกิดการบูรณาการในแผนการดำเนินการ 
แผนการใชท้รัพยากร และทำให้สามารถขับเคล่ือนพื้นที่
ได้ในระดับจังหวัด 

3. ระดับตำบล ดำเนินการโดยสถาบันอุดมศึกษา
ที่รับผิดชอบในพื้นที่ตำบลต่างๆ ทำหน้าที่ในการบรูณา
การระบบการทำงานในพื้นที่ ในการบริหารจดัการและ
ติดตามกิจกรรมเพื่อยกระดับเศรษฐกิจและสังคม การจดั 
ทำและวิเคราะห์ข้อมูล TCD การประสานหน่วยงาน
ต่างๆในพื้นที ่ และการกำกับดูแลผู้ได้รับการจ้างงาน 
สำนักงานปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วทิยาศาสตร ์
วิจัยและนวัตกรรม (2565) 
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สำนักบริการวิชาการ มหาวทิยาลัยขอนแกน่ 
ภายใต้โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ และสังคมฐานราก
หลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG (U2T for BCG) พื้นที่
รับผิดชอบของสำนักบริการวิชาการ จำนวน 15 พื้นที่ 
ร่วมกับองค์การบริหารส่วนตำบล กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
โรงเรียน วดั ประชาชนในพืน้ที่ และหน่วยงานอื่นๆ ที่
เกี่ยวข้อง โดยมขีั้นตอนการดำเนินงาน ดังต่อไปนี้ 

1. การประชมุวางแผนร่วมกันเพื่อทราบแนว
ทางการดำเนินงานและมอบหมายงานให้แก่ผูป้ฏิบัติงาน 
/ผู้จ้างงาน ผ่านโปรแกรม Google Meet Zoom 
Meetting  

2. เข้าร่วมพิธเีปิดโครงการ U2T และเข้าร่วม
อบรมการเขียนแผนธุรกิจ เข้าร่วมฟังการบรรยาย 
Hackathon เขา้ร่วมฟงัการบรรยายเกี่ยวกับการทำคลิป
วิดีโอ จากส่วนกลาง 

3. จัดทำป้ายไวนิลเพื่อประชาสัมพันธ์โครงการ 
และประสานกับองค์การบริหารส่วนตำบล  

4. ลงพื้นที่เพื่อสำรวจกลุ่มวิสาหกิจชุมชน/กลุม่
อาชีพในชุมชน 

5. ผู้ปฏิบัติงานลงพื้นที่เก็บชุดข้อมูลขนาดใหญ่
ของชุมชน หรือ Thailand Community Big Data : 
TCD จำนวน 500 Record  

6. โครงการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐาน
รากหลงัโควิดด้วยเศรษฐกจิ BCG (U2T for BCG) : มี
กิจกรรมที่ดำเนนิการ ประกอบด้วย  

1.การอบรมการแปรรูปผลิตภณัฑ์ชุมชน 
2.การอบรมการพัฒนาและออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์สร้างอัตลกัษณ์ชุมชน  
3.การอบรมการขายออนไลน์และตลาดเพื่อต่อ

ยอดการขายสู่แพลตฟอร์ม Social Media 
4.การทดลองตลาด ในงานประชุมวิชาการ

ระดับชาติ เครือข่ายบริการวิชาการสถาบันอุดมศึกษา

ไทย(คบอ.) หัวข้อ “นวัตกรรมการบริการวิชาการสู่สังคม
ภายใต้ยุคดิจทิัล เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน SDGs” วันที่ 9 
กันยายน 2565 ณ ห้องออคิดบอลรูม 1 ชั้น 2 โรงแรมพูล
แมน ขอนแก่น ราชาออคิด 

6.การออกร้านจำหน่ายสินค้า ในกิจกรรม
จำหน่ายสินค้าภายใต้โครงการขับเคลือ่นเศรษฐกิจและ
สังคมฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกจิ BCG (U2T FOR 
BCG) ระหว่างวนัที่ 9-11 กันยายน 2565 ณ ขอนแก่น
ฮอลล์ ศูนย์การค้าเซ็นทรัลพลาซา ขอนแก่น 

7.การทำคลิปวีดิโอสั้นสรุปการดำเนินงาน 
8.การจดัทำรายงานผลการดำเนินงานตาม

แบบฟอร์ม  C01-C06 และ U01-U03 
9.รวบรวม วิเคราะห์และสรุปผลการปฏิบัติงาน

โครงการขับเคลือ่นเศรษฐกิจ    และสังคมฐานรากหลงั 
โควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG รายงานฉบับสมบูรณ์ และ
รายงานผลการดำเนินการของสำนักบริการวิชาการราย
พื้นที่  
 
ผลการดำเนินงาน 
 มหาว ิทยาล ัยขอนแก่น โดยสำนักบร ิการ
วิชาการ ดำเนินโครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคม
ฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG (U2T FOR BCG) 
จำนวน 15 พื้นที ่ ประกอบด้วย ตำบลนาฝาย ตำบล    
โนนคอม ตำบลวังสวาบ ตำบลห้วยม่วง อำเภอภูผาม่าน 
ตำบลกุดขอนแก่น ตำบลนาชุมแสง ตำบลบ้านเรือ 
ตำบลภูเวียง อำเภอภูเวียง ตำบลกุดเค้า อำเภอมัญจาคีรี 
จังหวัดขอนแก่น ตำบลทุ ่งเขาหลวง ตำบลเทอดไทย 
ตำบลบึงงาม ตำบลมะบ้า ตำบลเหล่า อำเภอทุ ่งเขา
หลวง และ ตำบลโพธิ ์ใหญ่ อำเภอพนมไพร จังหวัด
ร้อยเอ็ด 

 สำนักบริการวิชาการ ได้มอบหมายให้บุคลากร
สำนักบริการวิชาการ จำนวน 14 คน เป็นผู้ประสานงาน 
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หลัก ทำหน้าที่ในการดำเนินโครงการ/กิจกรรมในพื้นที่ 
ดำเนินการตามเป้าหมาย ตัวชี้วัดที่ อว.กำหนดและให้
ดำเนินการให้แล้วเสร็จภายในระยะเวลาที่กำหนด คือ 3 
เดือน ระหว่างเดือนกรกฎาคม-กันยายน 2565 ซึ ่งผู้
ประสานงานหล ักได ้ดำเน ินการตามข ั ้นตอนการ
ดำเนินการที่กำหนด เริ่มจากการสำรวจความต้องการ
ของประชาชนในพื้นที่ถือเป็นกิจกรรมสำคัญหรือหัวใจ
สำคัญของการดำเนินการบริการวิชาการเชิงพื้นที่เพื่อให้
ได้ข้อมูลที่ตรงความต้องการของชุมชนมากที่สุด ซึ่งใน
การดำเน ินการในป ีน ี ้ เน ้นการพัฒนาและต่อยอด
ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีอยู่เดิม..สู ่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่
สร้างอัตลักษณ์ของชุมชน  และสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน/
กลุ่มวิสาหกิจ รวมถึงการสร้างรายได้ให้กับครัวเรือน 
(ร้อยละ 10 ต่อเดือน) และผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้ร่วมกัน
พัฒนา เน้นด้านเศรษฐกิจและสังคม สามารถแบ่งออกได้ 
2 ประเภท ได้แก่ 1)ประเภทอาหารและเครื่องดื่ม  และ
2)ประเภทของใช้และสมุนไพร  

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
การนำไปใช ้
 จากการดำเน ินงานโครงการข ับเคล ื ่ อน
เศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิด ด้วยเศรษฐกิจ  
BCG (U2T for BCG) สำนักบริการวิชาการ ได้ทราบ
ข้อมูลความต้องการของชุมชน กลุ่มวิสาหกิจ ปัญหาการ
ดำเนินชีวิตประจำวัน การขาดองค์ความรู้ทางด้านการ
พัฒนาและต่อยอดผลิตภัณฑ์ การจำหน่ายสินค้า และ
บริการ ปัญหาความยากจน ปัญหาการไม่มีต้นทุนในการ
ลงมือสร้างอาชีพเสริมเพิ่มรายได้    รวมไปถึงการพัฒนา 
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่สร้างอัต
ลักษณ์ของท้องถิ่น การรวมกลุ่มของสมาชิกที่ว่างงานใน
หมู่บ้าน โดยการสร้างความโดดเด่นแบบร่วมสมัยเพื่อ
ยกระดับงานฝีมือพื้นถิ่น และค่อยๆ ปรับเปลี่ยนการนำ
วัสดุธรรมชาติในท้องถิ่นมาประดิษฐ์ชิ้นงานทดแทนสู่
งานศิลป์ที่สามารถทำได้จริงจนเกิดเป็นสินค้าของชุมชน 
และนำเข้าสู่ตลาดทั้งตลาดออนไลน์และออฟไลน์ โดย
สร้างกระบวนการมีส่วนร่วมกับแหล่งท่องเที่ยวหลักๆ ใน
พื ้นที ่ เช่น ตลาดของฝากชุมชน สถานที ่ท ่องเที ่ยว
ใกล้เคียง และโฮมสเตย์  

การฟื้นฟูเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิด

ด้วยเศรษฐกิจ (BCG) ครั้งนี้ ได้แก่ การจัดตั้งกลุ่มสินค้า

ชุมชน/กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเพื่อสร้างอาชีพ สร้างรายได้

ให้แก่ชุมชน การวางแผน การต่อยอด ริเริ่มสร้างสรรค์ 

บูรณาการ ขับเคลื่อนและพัฒนาสินค้าชุมชนเพื่อเชื่อม 

โยงสู่การยกระดับสินค้าชุมชนโดยการออกแบบ แปรรูป

ผลิตภัณฑ์เน้นการสร้างอัตลักษณ์ของท้องถิ่น เพิ่มลวด 

ลาย  ส่งเสริมให้มีกลุ่มลูกค้าเพิ่มมากขึ้น นำภูมิปัญญา

ท้องถิ่นออกมาสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน นำนวัตกรรม 

เทคโนโลยีดิจิทัล เพื ่อสนับสนุนและส่งเสริมการขาย

สินค้าให้กับชุมชน ได้แก่ การขายผ่านแอพพลิเคชั่น 

รูปภาพที่ 1 แสดงภาพรวมผลิตภัณฑ์ชุมชน

ภัณฑ์ชุมชน 
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ต่างๆ เช่น Line (Line OA) Page Facebook Lazada 

shopee  และการไลฟ์สด เป็นต้น 

อภิปรายผล 
 จากการดำเน ินงานโครงการข ับเคล ื ่ อน
เศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ 
BCG(BCG For U2T)ประจำปี 2565 จำนวน 15 พื้นที่ 
ภายใต้ความรับผิดชอบของสำนักบริการวิชาการ มหา 
วิทยาลัยขอนแก่น สามารถอภิปรายผลการดำเนินงาน
ของแต่ละพื้นที่ ซึ่งประกอบด้วย วัตถุประสงค์ ขั้นตอน
และกลไกการดำเนินกิจกรรม ความต้องการของพื้นที่
ก่อนและหลัง การดำเนินโครงการ ภาคีเครือข่ายการ
ดำเนินงาน ผลลัพธ์การดำเนินงาน ศักยภาพตำบลตาม
เป้าหมายที่คาดหวัง กิจกรรมพัฒนาพื้นที่ตามเป้าหมาย
ที่กำหนด และข้อเสนอแนะ ผลการดำเนินงานโครงการ
ทั้ง 15 ตำบล รายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 5.1 พื้นที่ตำบลนาฝาย อำเภอภูผาม่าน 
จังหวัดขอนแกน่ 
 จากการดำเนินโครงการ ส่งผลให้เกิดกิจกรรม
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชน จำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 
 1.ผ้าซิ่นหรือผ้าตรุษไทย(ผ้าซิ่นแดงหรอืผ้าตรุษ
ไทย) เป็นผ้าซิ่นประจำถิ่นมลีักษณะสีแดงหมากสุกเป็น
เอกลักษณข์องชุมชน เพราะในพื้นที่ตอนก่อตั้งหมู่บ้านมี
ต้นหมากเป็นจำนวนมาก จึงใชส้ีแดงจากหมากสุกมาสื่อ
ถึงอตัลักษณ์ของท้องถิ่น วัสดุใช้ผ้าไหมหรือผ้าฝ้ายเป็น
เอกลักษณ์และอยู่คู่กับพื้นที่นาฝายมานาน เน้นพัฒนา
สินค้า/บริการให้มีมูลค่าสูงจากเดิม อีกทั้งยงัพัฒนาใน
ส่วนของการยกระดับมาตรฐานสินค้าและบริการใหก้ับ
ผลิตภัณฑ์ เพื่อให้สินค้าเกดิการสร้างรายไดใ้ห้กับชุมชน 
และครัวเรือน 
  

 
 
2.กระติบข้าว เป็นสินค้าเครื่องจักสานจากไม้ไผ่ ที่มีมาก
ในชุมชนเป็นภมูิปัญญาของชาวบ้านและงานฝีมือ ที่มี
การทำและเรียนรู้ต่อๆ กันมา  

วัตถุประสงค์ ในการพัฒนาครั้งนี้เพื่อการออก 
แบบสินค้าและบริการใหม่ รวมไปถึงการออกแบบและ 
พัฒนาบรรจุภัณฑ์ใหม่ พัฒนาสินค้า/บริการให้มีมูลคา่ 
เพิ่มขึ้น ยกระดบัมาตรฐานสินค้า/บริการให้เกดิการหมุน 
เวียนรายได้ของชุมชน  

กิจกรรมการดำเนินการ ได้แก่ การเพิ่มรูปแบบ 
และรูปทรงใหมข่องผลิตภัณฑ ์ เพื่อสร้างความหลาก 
หลายในการนำไปใช้ประโยชน ์การเพิ่มลวดลายใหมข่อง
ผลิตภัณฑ์ เพื่อสร้างความหลากหลายใหก้ับลูกค้าและ
ผู้สนใจ และการเพิ่มช่องทางการตลาดผ่าน Line 
official และ Facebook และการเพิ่มช่องทางการสั่งซื้อ
สินค้า การติดตอ่ และช่องทางการเสนอแนะตอ่ตัวสินค้า
และบริการ 

 
 
 
 5.2 พื้นที่ตำบลโนนคอม อำเภอภูผาม่าน 
จังหวัดขอนแกน่ 

จากการดำเนินโครงการ ส่งผลให้เกิดกิจกรรม
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชน จำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 
 1.พริกแกงสมุนไพรไทภู เป็นเครื่องปรุงที่อยู่คู่
ครัวไทย และเป็นหัวใจหลักของอาหารไทยหลายชนิด 
โดยเฉพาะอาหารประเภทแกงต่างๆ เช่น แกงเผ็ด แกง
เขียวหวาน แกงส้ม การใช้พริกแกงในการประกอบ 

รูปภาพที่ 2 ผ้าซิ่นแดง และกระติบข้าว ต.นาฝาย   
               อ.ภูผาม่าน จ.ขอนแก่น 
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อาหารจะมีความโดดเด่นทั้งในด้านกลิ่น ความหอม และ
ความเผ็ดร้อนจากเครื่องเทศและสมุนไพรหลากหลาชนิด
ที่มีอยู่ประจำถิน่  

2.หมูปิง้พริกแกงไทภู เป็นหมปูิ้งสูตรพริกไทภ ู
จากการต่อยอดผลิตภัณฑ์พริกแกงไทภู จึงนำไปสู่การทำ
หมูปิ้งรสผัดพริกแกงต่างๆ ที่มีรสชาตเิป็นเอกลกัษณ์
เฉพาะตัว ไดก้ล่ินหอมเครื่องเทศและเป็นหมูปิ้งที่มีความ
แปลกใหม่ต่างจากท้องตลาดทั่วไป 

วัตถุประสงค์ เพื่อพัฒนาสัมมาชีพและสร้าง
อาชีพใหมร่วมทั้งเป็นการเพิ่มศักยภาพ และขีดความ 
สามารถของกลุ่มอาชีพในพื้นที ่ ให้สามารถพึ่งตนเองได้
คุณภาพชีวิตที่ดขีึ้น และมีภูมิคุ้มกันต่อการเปลีย่นแปลง
ของเศรษฐกิจตลอดจนมีรายไดเ้สริมเลี้ยงครอบครัวได้  

กิจกรรมการดำเนินการ ได้แก่ การพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์ให้โดดเดน่แต่ยังคงอตัลักษณ์ทอ้งถิ่นไว้ เสริมสร้าง
นวัตกรรมใหม่ในผลิตภัณฑ์และเพิ่มช่องทางการจำหน่าย
ทั้งในช่องออนไลน์ และตามจุดท่องเที่ยวในพื้นที่ตำบล
โนนคอม ร้านค้าต่างๆ และพื้นที่ใกล้เคียง 

 
 

 
 
 5.3 พื้นที่ตำบลวังสวาบ อำเภอภูผาม่าน 
จังหวัดขอนแกน่ 

จากการดำเนินโครงการส่งผลให้เกิดกิจกรรม
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชน จำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 

 
 

1.โครงการยกสำรับอาหารวิถีสู่ “ผลิตภัณฑ์
เมี่ยงคั่วในวัง” เพื่อฟื้นฟูภูมิปญัญาท้องถิ่น อนุรักษ์ และ
ยกระดับอัตลักษณ์อาหารพื้นถิ่นเพื่อพัฒนาและยกระดับ 
ผลิตภัณฑ์ชุมชนตำบลวังสวาบเพื่อสร้างกลไกการทำงาน 
โดยบูรณาการการมีส่วนร่วมของชุมชน และเครือข่าย
ผู้ประกอบการในพื้นที่ตำบลวงัสวาบ อำเภอภูผาม่าน 
จังหวัดขอนแก่น และเพื่อสร้างรายได้หมุนเวยีนในชุมชน  

2.โครงการ “จกัสานในวงั” กลุ่มพัฒนาอาชีพ
ฝายตาสวน เป็นการรวบรวมของดีของชุมชนที่มาจาก
ฐานของภูมิปัญญา และมรดกตกทอดทางวัฒนธรรมของ
ภูผาม่าน จังหวัดขอนแก่น มาถ่ายทอดในรูปแบบผลิต 
ภัณฑ์ร่วมสมัย ยกระดับ อนรุักษ์ เชิดชูภูมิปัญญาท้องถิ่น
ที่กำลังจะสูญหาย ให้เกิดการถ่ายทอดจากรุน่สู่รุ่นผ่าน
การนำคุณค่าไปสร้างเป็นมูลค่า  

วัตถุประสงค์ เพื่อเสริมอตัลักษณ์อาหารพื้นถิน่
โดยมุ่งเน้นแปรรูปอาหารพื้นถิ่นที่มีรากมาจาก “คั่วเนือ้ 
คั่วปลา” พัฒนาสูตรจากต้นสำรับอาหารท้องถิ่นให้กลาย 
เป็นอาหารว่าง อาหารทานเล่น มีลักษณะและรูปลักษณ ์
“คล้ายเมี่ยงคั่ว”เพิ่มความแปลกใหม“่กินอาหารเป็นยา” 
อาหารสุขภาพ เพื่อต่อยอดด้านการตลาดโดยสร้างภาพ 
ลักษณใ์หม่ให้ผลิตภัณฑ์ของฝากของชุมชน ขยายฐาน
ลูกค้าและเพิ่มช่องทางการตลาดให้เข้าถงึทกุเพศ ทุกวัย 
ต่อยอดรูปลักษณ์ตะกร้าหวายเทียม ใส่ความปราณีต 
เสริมความแข็งแรงด้วยวัสดุธรรมชาติ ไม้ไผ่เหลาเสริม
ฐาน ยืดอายกุารใช้งาน ไม่เปาะหักง่าย การออกแบบให้มี
ความร่วมสมัย ขยายฐานกลุ่มเป้าหมายให้เข้าถึงผลิต 
ภัณฑ์ได้ง่ายขึ้น และบริหารจัดการด้านการวางแผนธุรกิจ
กลุ่ม(ต้นทุนการผลิต ขั้นตอนการผลิต และรูปแบบ
การตลาด) 

กิจกรรมการดำเนินการ ได้แก่ จัดเวทีถอดบท 
เรียน ถอดรหัสสู่ความสำเร็จของกลุ่ม เพื่อค้นหาปัญหา
อุปสรรคระหว่างทาง ถ่ายทอดวิธีการสร้างชิ้นงานใหม่ที่ 

 

รูปภาพที่ 3  พริกแกงสมุนไพรไทภู และหมูปิ้งพริกแกงไทภู  
               ต.โนนคอม อ.ภูผาม่าน จ.ขอนแก่น 
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แตกต่างมีความประณีต แข็งแรง ใช้งานได้จรงิ มีรูปแบบ
ร่วมสมัย เสริมวัสดุทดแทนจากธรรมชาติ เทคนิคการ
จับคู่สีเลียนแบบธรรมชาติ การคำนวณต้นทุนการผลิต 
เทคนิคการเก็บรักษา และการออกแบบบรรจภุัณฑ์ เสริม
ภาพลักษณใ์ห้กับสินค้า การนำเข้าสู่ตลาดชุมชน เทคนิค
การถ่ายรูปสินคา้และสร้างคอนเทนต์ กิจกรรมรู้ถงึแก่น 
คัดสรรความพิเศษของสมุนไพรกินได ้รู้จกัแก่นแท้ดั้งเดิม 
รสสัมผัส รสชาติ และกลิ่นของพาข้าวไทภู การฝึกปฏิบัติ
แปรรูปอาหารวธิีประยุกต์ “เมี่ยงคั่วเนื้อ คั่วปลา” ควบคู่
กับการระดมสมองวางแผนการตลาดและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ รวมถงึการนำผลิตภัณฑ์ทดลองออกสู่ตลาด“วาระ 
สีชมพู”การออกแบบ และสร้างอัตลักษณ์ผลติภัณฑ์ท้อง 
ถิ่น การสร้างเครือข่าย ประชาสัมพันธ์ สร้างการรับรู้ 
และความร่วมมือของหน่วยงานต่างๆและชุมชน รวมถึง
การจดัสรร และบริหารจดัการพื้นที่ขายอย่างสร้างสรรค์ 
และยั่งยืนบนฐานการมีส่วนร่วมอย่างแทจ้รงิ ของชุมชน 
ได้แก่ โฮมสเตยบ์้าน  วงัมน ศรีสุขโฮมสเตย์ ฟาร์มสเตย ์
กลุ่มสานหวายเทียมบ้านฝายตาสวน สำหรับกลุ่มลูกค้า 
จะเป็นนักทอ่งเที่ยวที่เข้ามาเที่ยวในอำเภอภูผาม่าน ที่มี
ความสนใจในการท่องเที่ยววิถชีุมชน คนในทอ้งถิ่นหรือผู้
มาเยือนจากต่างถิ่นต่างต้องแวะชม แวะเวียนเข้ามาจับ 
จ่ายใช้สอย ผู้ที่ต้องการชื่นชม สัมผัสธรรมชาต ิความเป็น 
อยู่ของชุมชนผู้ที่ต้องการได้สินค้าชุมชน และชื่นชอบผล 
ผลิตจากชุมชน 

 

 
 

 
5.4 พื้นที่ตำบลห้วยม่วง อำเภอภผูาม่าน 

 

5.4 พื้นที่ตำบลห้วยม่วง อำเภอภูผาม่าน 
จังหวัดขอนแกน่ 

จากการดำเนินโครงการ ส่งผลให้เกิดกิจกรรม
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชน จำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 
 1.ลูกประคบแบบพกพา (ลูกประคบสมุนไพร 
แบบพกพา)เป็นการตอ่ยอดผลติภัณฑ์ลูกประคบสมุน- 
ไพร สรรพคณุช่วยเพิ่มการไหลเวียนโลหิตลดการเกร็ง
ของกล้ามเนื้อและบรรเทาการปวดเมื่อยชว่ยลดการปวด
และอาการบวมซ้ำ 
 2.ตูอ้บสมุนไพรอัตโนมัติ เป็นการตอ่ยอดจาก 
ผลิตภัณฑ์ถุงอบสมุนไพรสรรพคุณช่วยเพิ่มการไหลเวียน 
โลหิต ลดการเกรง็ของกล้ามเนื้อและบรรเทาอาการปวด
เมื่อย ช่วยลดการปวดและอาการบวมช้ำ บำรงุผิวพรรณ 
 วัตถุประสงค์ เพื่อพัฒนาสัมมาชีพ และสร้าง
อาชีพใหมร่วมทั้งสามารถพึ่งตนเองได้ ทำให้มีคุณภาพ
ชีวิตที่ดขีึ้น และมีภูมิคุ้มกันการเปลี่ยนแปลงของเศรษฐ- 
กจิได้ดี เพื่อลดรายจ่ายและเพิม่รายไดใ้ห้ครอบครัว  

กิจกรรมการดำเนินการ ได้แก่ พัฒนาผลิตภัณฑ์
ใหม่ให้ตอบโจทย์กับกลุ่มเป้าหมาย พัฒนาผลิตภัณฑ์จาก 
ถุงอบสมุนไพรธรรมดาให้เป็นถุงอบที่ใช้ร่วมกับตู้อบสมุน 
ไพรอัตโนมัติ ที่สามารถเข้าถึงกลุ่มลูกค้าหลายกลุ่มมาก
ขึ้น รวมถึงการเพิ่มช่องทางการจำหน่ายสินค้าทางออน- 
ไลน์และหน้าร้านต่างๆ เช่น ทีพ่ักโฮมสเตย์ ร้านขายยา  

 
 

 
 

 

รูปภาพที่ 4   เมี่ยงคั่วในวัง และจักสานในวัง ต.วังสวาบ  
               อ.ภูผาม่าน จ.ขอนแก่น 

รูปภาพที่ 5 ลูกประคบแบบพกพา และตู้อบสมุนไพรอัตโนมัติ   
               ต.ห้วยม่วง อ.ภูผาม่าน จ.ขอนแก่น 
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5.5 พื้นที่ตำบลกุดขอนแก่น อำเภอภูเวียง จังหวัด
ขอนแก่น 
 จากการดำเนินโครงการ ส่งผลให้เกิดกิจกรรม
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชน จำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ ดังนี้  

1. แหนมเห็ดสมุนไพร เป็นอาหารสำหรับทาน
เป็นกับข้าวหรอืกับแกล้ม ผลิตโดยกลุ่มในชมุชนที่เข้า
ร่วมโครงการ เน้นทำทกุวัน สดใหม่ ไม่ใส่สารอันตราย 
ทานได้ทกุเพศ ทุกวยั รวมทั้งคนที่ทานเจ ทานมังสวิรัต 

2.ข้าวเกรียบเห็ดสมุนไพร เป็นผลิตภัณฑ์ข้าว
เกรียบเห็ดสมุนไพรนางฟ้า เป็นอาหารว่างสำหรับทาน
เล่นของคนรักสขุภาพ ในรูปแบบขนมขบเคีย้วทานเล่น
จำพวก “สแน็ค” โดยมีทั้งหมด 5 สี คือ สีเหลืองจากขมิ้น 
สีเขียวจากใบเตย สีม่วงจากดอกอัญชัน สีแดงจากลูก
หม่อน และสีขาว ไม่ใส่สี 

วัตถุประสงค์ เพื่อต่อยอดจากโครงการ U2T 
ระยะที่ 1 เรื่องการเพาะเห็ดนางฟ้า การให้องค์ความรู้
เรื่องการแปรรูปเห็ดสด เพื่อพัฒนาให้เปน็ผลิตภัณฑ์
แหนมเห็ดที่มีรสชาติ และกลิ่นจากสมุนไพรธรรมชาต ิ
รวมถงึการสร้างอาชีพ และสร้างรายได้ใหก้ับประชาชน
ในพื้นที่ 

กิจกรรมการดำเนินการ ได้แก่ พัฒนาสูตร
ต้นแบบ(เฉพาะพื้นที่)ให้มีรสชาติใหม่ๆ และบำรุงสุขภาพ 
เพื่อตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภค ในยุคของ
การดูแลสุขภาพและยุคโควิดโดยออกแบบแปรรูปการใช้
สมุนไพร“กระชายขาว” เป็นส่วนประกอบสำคัญที่สร้าง
ความแตกต่างทัง้เรื่องของการดแูลสุขภาพทั้งรสชาติและ 
กลิ่นจากสมุนไพรธรรมชาตใินท้องถิ่น เพื่อความเป็นเอก- 
ลักษณ์เฉพาะ และคงคุณภาพที่ได้มาตรฐานและ
ปลอดภัย ถูกหลักอนามัยต่อผู้บริโภค 

 
 

 
 

5.6 พื้นที่ตำบลนาชุมแสง อำเภอภูเวียง 
จังหวัดขอนแกน่ 

จากการดำเนินโครงการ ส่งผลให้เกิดกิจกรรม
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชน จำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ ดังนี ้

1.ยาดมสมุนไพรฟ้าทะลายโจร  สรรพคุณ หอม
เย็นชื่นใจช่วยผอ่นคลายสูดทางปากใหก้ลิ่นผ่านลำคอจะ
ช่วยบรรเทาอาการระคายคอ อาการไอใช้สูดดม แก้วิง- 
เวียนศีรษะ หน้ามือ ตาลาย 

2.ดินปลกู ประโยชน์อุดมไปด้วยธาตอุาหาร
ต่างๆอย่างครบถ้วน ลดปริมาณการใช้ปุ๋ย ลดต้นทุนการ
ผลิตอย่างยัง่ยืนเหมาะสำหรับใช้ในการเพาะปลูก เมล็ด
พันธุ์พืชทุกชนิดไม้ดอกไม้ประดับ พืชผักสมุนไพรทุกชนิด 
ช่วยในการปรับโครงสร้างของดิน เพิ่มจำนวนการเจริญ 
เติบโตได้เป็นอย่างด ี

วัตถุประสงค์ เพื่อพัฒนาสัมมาชีพและสร้างอา- 
ชีพใหมร่วมทัง้เป็นการเพิ่มศักยภาพ และเพิ่มขีดความ 
สามารถของกลุ่มอาชีพในพื้นทีใ่ห้สามารถพึ่งตนเองได้ มี
คุณภาพชีวิตที่ดขีึ้น และมีภูมิคุ้มกันต่อการเปลีย่นแปลง
ของเศรษฐกิจ ตลอดจนมีรายได้สามารถประคองตนเอง
ให้อยู่ได้  

 
 

รูปภาพที่ 6 แหนมเห็นสมุนไพร และข้าวเกรียบเห็ดสมุนไพร 
              ต.กุดขอนแก่น อ.ภูเวียง จ.ขอนแก่น 
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กิจกรรมการดำเนินการ ได้แก่ การพัฒนา 
Packaging Design คุณภาพและมาตรฐานในบรรจุภัณฑ ์
อบรมอีคอมเมิรช์ Page Facebook และ Line 
Platform กลุ่มลูกค้าทั้งในพื้นที่และพื้นที่ใกล้เคียง 
ตลอดจนแพล็ทฟอร์มออนไลน์ 

 
 5.7 พื้นที่ตำบลบ้านเรือ อำเภอภูเวียง จังหวดั
ขอนแก่น  

จากการดำเนินโครงการ ส่งผลให้เกิดกิจกรรม
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชน จำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 

1.ผลิตภัณฑ์ผ้าไหม“ไหมด.ี..สีกนิได้”เป็นสินค้า
ผ้าไหมของกลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหมบ้านสวนกล้วย โดย
ส่วนใหญใ่ช้สีเคมีย้อมผ้าเพื่อใหไ้ด้สีที่ต้องการ แต่ทั้งนี้ยัง
ส่งผลเสียต่อสุขภาพของคนที่ทอผ้าไหม ทำให้ทีม U2T 
บ้านเรือมองเหน็ความสำคัญของสุขภาพของคนในชุมชน 
จึงเข้ามามีบทบาทในการให้ความรู้เรือ่งการยอ้มสีธรรม- 
ชาติ และสามารถนำกับไปกนิได้เพื่อบำรุงร่างกายของ
ผู้คนอีกด้วย ทั้งนี้ ทางชุมชนยังต้องการใหท้ีม U2T 
ออกแบบบรรจภุัณฑ์สินค้าเพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ให้อีก
ด้วย และได้เริ่มมีการจดัจำหน่าย โดยมีการจัดตั้งโชว์รูม/
ร้านสำหรับแสดงและจำหน่ายสินค้าในชุมชน  

2.ผลิตภัณฑ์กระดาษจากใยไหม กระดาษสาทำ
จากต้นหม่อนและใยไหม ตกแต่งด้วยใยไหม ต่อยอดมา
จากการปลูกหม่อนเลี้ยงไหม ของกลุ่มรัฐวิสาหกิจผ้าไหม 

 

ของชุมชนตำบลบ้านเรือ ซึง่ผู้ปฏิบัติงาน U2T ได้จัด
กิจกรรมสง่เสรมิและพัฒนาผ้าไหมจากรากเหง้าสู่ผ้าไหม
สร้างสรรค์“ไหมดี...สีกินได”้และผลิตภัณฑ์กระดาษจาก
ใยไหม เป้าหมายเพื่อผลักดันให้เป็นสินค้าที่สร้างรายได้
ให้ชุมชน  

วัตถุประสงค์ เพื่อนำผู้เชี่ยวชาญจากศูนย์หมอ่น
ไหมเฉลิมพระเกียรติฯ มาอบรมให้ความรู้แก่ชมุชน ภาย 
ใต้ชื่อโครงการส่งเสริม และพัฒนาผ้าไหมจากรากเหง้าสู่
ผ้าไหมสร้างสรรค์ BCG MODEL ผลิตภัณฑ์จากผ้าไหม
“ไหมดี สีกินได้” และผลิตภัณฑ์กระดาษจากใยไหม 
เป้าหมายเพื่อพฒันาผลิตภัณฑ์กระดาษที่ตอ่ยอดมาจาก
การใช้หม่อนและไหม ในการทำผ้าเพื่อนำมาทำเป็นกระ 
ดาษสา เพื่อผลกัดันให้เป็นอกีหนึ่งสินค้าของชมุชน 

กิจกรรมการดำเนินการ ได้แก่ การอบรมให้
ความรู ้ในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์/ฉลาก
บรรจุภัณฑ์ พื้นฐานการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ มูลค่าทาง
การตลาดเพิ่มขึ้นได้ด้วยบรรจุภัณฑ์ การส่งเสริมและ
พัฒนาผ้าไหมจากรากเหง้าสู่ผ้าไหมสร้าง สรรค์ BCG 
Model Silk Promotion and Development Project 
:  From Roots to Creative Silk following the BCG 
Model) ผลิตภัณฑ์จากผ้าไหม“ไหมดี สีกินได้” 
 

 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 7 ยาดมสมุนไพรฟ้าทลายโจร และดินปลูก 
               ต.นาชุมแสง อ.ภูเวียง จ.ขอนแก่น 

รูปภาพที่ 8  ผลิตภัณฑ์ผ้าไหม และกระดาษจากใยไหม  
               ต.บ้านเรือ อ.ภูเวียง จ.ขอนแก่น 
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 5.8 พื้นที่ตำบลภูเวียง อำเภอภูเวียง  
จังหวัดขอนแกน่ 

จากการดำเนินโครงการ ส่งผลให้เกิดกิจกรรม
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชน จำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 
 1.น้ำมันเหลืองสมุนไพร สรรพคุณใช้ทาหรือ
นวด เพื่อช่วยบรรเทาอาการวงิเวียนศีรษะ และบรรเทา
อาการปวดเมื่อยตามร่างกาย เคล็ดขัดยอก ฟกช้ำ น้ำมัน
เหลืองผลิตจากสมุนไพรธรรมชาติ      ที่สามารถหาได้ใน 
ท้องถิ่น 
 2.ยาหม่องสมุนไพร เป็นการต่อยอดจากผลติ 
ภัณฑ์น้ำมันเหลืองใช้ทาหรือนวด เพื่อช่วยบรรเทาอาการ
วิงเวยีนศีรษะ และบรรเทาอาการปวดเมื่อยตามร่างกาย 
เคล็ดขัดยอก ฟกช้ำ นำ้มันเหลืองผลิตจากสมุนไพร
ธรรมชาติที่สามารถหาได้ในท้องถิ่น และมักใช้เป็นของ
ฝาก ของชำร่วย 
 วัตถุประสงค์ เพื่อพัฒนาสัมมาชีพและสร้าง
อาชีพใหม่ รวมทัง้เป็นการเพิ่มศักยภาพและขีดความ 
สามารถของกลุ่มอาชีพในพื้นที่ ให้สามารถพึ่งตนเองได้ มี
คุณภาพชีวิตที่ดขีึ้น มีภูมิคุ้มกันต่อการเปลี่ยนแปลงของ
เศรษฐกิจ ตลอดจนมีรายไดส้ามารถประคองตนเองให้
อยู่ได้กจิกรรมในการพัฒนาสินค้า ได้แก่ การพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์ให้โดดเดน่ ทันสมัยแต่ยังคงอัตลักษณ์ท้องถิ่นไว ้
(Logo ไดโนเสาร์) เพิ่มช่องทางการจำหน่ายทั้งในช่อง 
ทางออนไลน์ และตามจุดท่องเที่ยวในพื้นที่ตำบลภูเวียง 
ร้านค้าต่างๆ และพืน้ที่ใกล้เคียง 
 
 
 
  
 
 
 

5.9 พื้นที่ตำบลกุดเค้า อำเภอมัญจาคีรี  

 
5.9 พื้นที่ตำบลกุดเค้า อำเภอมัญจาคีรี 

จังหวัดขอนแกน่ 
 จากการดำเนินโครงการ ส่งผลให้เกิดกิจกรรม
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชน จำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ คือ 
พัฒนายกระดับการแปรรูปปลาส้ม ให้เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ 
คือ   

1.นกัเก็ตปลาส้ม เป็นการแปรรูปปลาส้มให้เปน็
ผลิตภัณฑ์อาหาร ที่สะดวกต่อการรับประทาน เพิ่มความ
น่าสนใจ และยกระดับอาหารไทยสู่อาหารจานด่วนที่มี
คุณค่าทางอาหาร โดยนำเนื้อปลาส้มมาบดละเอียดปรุง
รส ด้วยเครื่องเทศตามสูตรต่างๆ แล้วนำไปขึ้นรูปเป็นชิ้น
ขนาดพอเหมาะ มี 3 สูตรด้วยกัน คือ สูตรดั้งเดิม สูตร
ผสมผงหม่าล่า และสูตรผสมปาปริก้า 
  2.ปลาส้มทรงเครื่องสมุนไพร เป็นการแปรรูป
ปลาส้มที่นำสมนุไพรพื้นถิ่นหลากหลายชนิดมาเป็นส่วน- 
ผสม ได้แก่ สมุนไพรไผ่ร้อยกอ ตะไคร้ หอมแดง ใบ
มะกรูดผสมผสานให้เกิดความหลากหลาย และเพิ่ม
คุณค่าทางโภชนาการ สร้างความแตก ต่างจากท้องตลาด
และยังคงความเป็นอาหารอีสาน 
 วัตถุประสงค์ เพื่อส่งเสริมการนำวัตถุดิบใน
ท้องถิ่นมาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ให้มีมูลค่าสูงขึ้นเพื่อ
ส่งเสริมการสร้างงาน สร้างรายได้ให้แก่คนในชุมชนได้
อย่างยัง่ยืน เพื่อเสริมสร้างองค์ความรู้ ความสามารถใน
การแปรรูปผลิตภัณฑ์ปลาส้มของชุมชน ใหเ้ป็นชุมชน
ต้นแบบ และเพื่อส่งเสริมการสร้างอัตลักษณ์ของผลิต 
ภัณฑ์ที่คงความเป็นอีสานสไตล์ฟิวชั่น  

กิจกรรมการดำเนินการ ได้แก่ การออกแบบ
สินค้าและบริการใหมอ่อกแบบ และพัฒนาบรรจุภัณฑ์
ใหม่ โลโก้ผลิตภัณฑ์ที่ให้ความน่าสนใจพัฒนาสินค้าและ
บริการให้มีมูลคา่เพิ่มขึ้น ได้มาตรฐานสินค้าและบริการ 
ยกระดับและตลาดต่อยอดการขายสู่แพลตฟอร์ม Social 
Media รวมถงึการเก็บข้อมูล TCD ตำบลกุดเค้า อำเภอ

  
รูปภาพที่ 9 น้ำมันเหลืองสมุนไพร และยาหม่อง
สมุนไพร        
              ต.ภูเวียง อ.ภูเวียง จ.ขอนแก่น 
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มัญจาคีรี จงัหวดัขอนแก่น และเข้าร่วมกิจกรรมการเป็น
พลเมืองที่ดี (ECT WEEK) 

 
 

 
 

 5.10 พื้นที่ตำบลทุ่งเขาหลวง  
อำเภอทุ่งเขาหลวง จงัหวัดร้อยเอ็ด 
 จากการดำเนินโครงการ ส่งผลให้เกิดกิจกรรม
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชน จำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 

1.พรมห่วงใยสุขภาพ เป็นผลิตภัณฑ์ที่บำบัด
สุขภาพ โดยเฉพาะผู้ป่วยด้านเบาหวาน และความดัน 
ช่วยกระตุ้นให้โลหิตมีการไหลเวียนได้ดี บำบัดบรรเทา
ความเจ็บไข้ต่างๆ โดยมีงานวจิัยเกีย่วกับการใช้หินเพื่อ
บำบัดสุขภาพรบัรองการบำบัดโดยใช้หิน  

2.จกัสานสัมมาชีพบ้านจาน เปน็ผลิตภัณฑง์าน
สานจากเส้นหวาย ขึ้นรูปทรงต่างๆหลากหลาย เช่น 
กระเป๋าเส้นสีลายต่างๆ กระบอก ตะกร้า ซึ่งผู้ผลิต
สามารถสานเปน็ลวดลายหรือสีตามสั่งของลูกค้าได้  

วัตถุประสงค์ เพื่อพัฒนาอาชีพและสร้างรายได้
ให้กับประชาชนในพื้นที่ เพื่อตอบโจทย์ผู้ที่รักสุขภาพ 
ประชาชนมีองคค์วามรู้ในการยกระดับคุณภาพพรมให้
ตรงกลุ่มเป้าหมายที่กว้างขึ้น ส่งเสริมอาชพีในชุมชนของ
กลุ่มงานสานจากเส้นพลาสติก พัฒนารูปแบบสินค้าให้
ตรงกับความต้องการของตลาด และเพื่อเพิ่มช่องทางการ
จัดจำหน่าย โดยเฉพาะช่องทางออนไลน ์

กิจกรรมการดำเนินการ ได้แก่ เปลี่ยนจากพรม
เช็ดเท้าธรรมดาให้เป็นพรมห่วงใยสุขภาพ   โดยใส่หินเข้า 
ไป แบ่งเป็น 3 ชั้น ชั้นแรกเปน็แผ่นกันลื่น ชั้นที่สองใส่
ก้อนหินเข้าไปโดยแบ่งหินเป็น 3 ขนาด คือ หินขนาด
ใหญ่ ขนาดกลาง และขนาดเลก็ ในแต่ละถุงใส่จำนวน 6 
ถุง และชั้นที่สามเป็นพรม กิจกรรมการออกแบบตรา
สัญลักษณ์และพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ทำให้ได้ตราสินค้าที่
ทันสมัย รวมถงึการสร้างแนวคิด การนำตะกร้าสานมา
ตกแต่งให้เกิดความสวยงามและเป็นการเพิ่มมลูค่าสินค้า
ให้มีความทันสมัย ตรงความต้องการของลูกคา้กลุ่มวัยรุ่น 
และการให้ความรู้ด้านการประชาสัมพันธ์และการตลาด
ออนไลน์ โดยมีการสอนเทคนคิการถ่ายภาพและตกแต่ง
ภาพสินค้าเพื่อประชาสัมพันธ์ และเทคนิคการขายใน
ตลาดออนไลน ์
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 10 นักเก็ตปลาส้ม และปลาส้มทรงเครื่องสมุนไพร 
                ต.กุดเค้า อ.มัญจาคีรี จ.ขอนแก่น 

รูปภาพที่ 11  พ รมห่วงใยสุขภาพ และจักสานสัมมาชีพบ้านจาน   
                 ต.ทุ่งเขาหลวง อ.ทุ่งเขาหลวง จ.ร้อยเอ็ด 
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 5.11 พื้นที่ตำบลเทอดไทย  
อำเภอทุ่งเขาหลวง จงัหวัดร้อยเอ็ด 
 จากการดำเนินโครงการ ส่งผลให้เกิดกิจกรรม
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชน จำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ ดังนี้  

1.ข้าวไรซเ์บอรร์ี่บ้านยางด่อ คือผลิตภัณฑ์ออร์
แกนิค ไม่มีสารเคมีและไม่ใส่สารกันเสีย ต้านอนุมูลอิสระ
สูง ช่วยบำรงุร่างกาย มีส่วนช่วยในการป้องกันโรคมะเร็ง 
โรคเบาหวาน โรคหัวใจและหลอดเลือด โรคความดัน
โลหิตสูง และโรคสมองเสื่อม  

2.เตามหาเศรษฐ ี เป็นภูมิปัญญาในท้องถิ่นทีม่ี
มาแต่โบราณ เป็นการนำเอาดินที่อยู่ในพื้นที่มาใช้ประ 
โยชน์ ถือเป็นสินค้าที่มีอัตลักษณ์เฉพาะและช่วยลดเชื้อ 
เพลิง ให้พลังงานความร้อนสูง 

วัตถุประสงค์ เพื่อส่งเสริมการขายและการ 
ตลาด การพัฒนาสินค้าและบริการให้มีมูลคา่สูง การ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์ การยกระดับมาตรฐานสินค้าและ
บริการ 

กิจกรรมการดำเนินการ ได้แก่ พัฒนากลยุทธ์
ทางการตลาด พัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่าสูงสุด และ
ลงพื้นที่สำรวจความต้องการของผู้บริโภค วิเคราะห์การ 
ตลาด ต้นทุน แหล่งที่มา สถานที่ผลิต 

 
 
 

 
  

5.12 พื้นที่ตำบลบึงงาม อำเภอทุง่เขาหลวง จังหวัด
ร้อยเอ็ด 

จากการดำเนินโครงการ ส่งผลให้เกิดกิจกรรม
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชนจำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ดังนี ้

1.ไข่เค็มสมุนไพรบึงงาม/ไข่เค็มสมุนไพรบ้าน
นาแพง แบบดั้งเดิม การทำไข่เค็มโดยการดองในน้ำเกลือ
และสมุนไพร เช่น ฝาง ใบเตย ขมิ้น อัญชัน หลังจากเข้า
ร่วมโครงการ การทำไข่เค็มโดยดินจอมปลวก ใบเตย 
และพริกไทยดำ  

2.งานสานจากเส้นพลาสติก เป็นผลิตภัณฑ์งาน
สานจากเส้นพลาสติก ขึ้นรูปทรงต่างๆอย่างหลากหลาย 
เช่น กระเป๋าเส้นสีลวดลายต่างๆ กระบอกรองแก้วน้ำ 
ตะกร้า กล่องกระดาษทิชชู ซึ่งผู้ผลิตสามารถสานเป็น
ลวดลายหรือสีตามสั่งของลูกค้าได้ 

วัตถุประสงค์ เพื่อพัฒนาการผลิตไข่เค็ม
สมุนไพรให้มีความหลากหลาย มีคุณภาพและตรงตาม
ความต้องการของตลาด ด้านประชาสัมพันธ์ และการ
ส่งเสริมการขาย เพื่อสร้างรายได้ใหก้ลุ่มอาชีพผู้ผลิตไข่
เค็มและผู้สนใจเพิ่มขึ้นไม่น้อยกว่า 10% ส่งเสริมอาชีพ
ในชุมชนของกลุม่งานสานจากเส้นพลาสติก พัฒนา
รูปแบบสินค้าให้ตรงกับความตอ้งการของตลาด และเพิ่ม
ช่องทางการจัดจำหน่าย โดยเฉพาะช่องทางออนไลน์ 

กิจกรรมการดำเนินการ ได้แก่ การอบรมเชิง
ปฏิบัติการเสริมสร้างองค์ความรู้ และพัฒนาไข่เค็มสมุน- 
ไพร เป็นการอบรมวิธีการทำไข่เค็มพอกดินจอมปลวก 
พอกใบเตย และทดลองพอกพริกไทยดำ การออกแบบ
ตราสัญลักษณ์และพัฒนาบรรจภุัณฑ์ เป็นกิจกรรมให้
แนวคิดการสร้างตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่า
ให้ไข่เค็มสมุนไพร และตะกร้าให้มีความทันสมัย การนำ
ตะกร้ามาตกแต่งให้สวยงาม เชน่ นำขนมิ้งมาตกแต่งปาก
ตะกร้าให้มีความทันสมัย ตรงความต้องการของกลุ่ม
ลูกค้าวัยรุ่น การอบรมเชิงปฏิบัติการเพิ่มทกัษะด้าน

รูปภาพที่ 12ข้าวไรซ์เบอร์รี่บ้านยางด่อ และเตามหาเศรษฐี  
                ต.เทอดไทย อ.ทุ่งเขาหลวง จ.ร้อยเอ็ด 
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ประชาสัมพันธ์และการตลาดออนไลน์ เป็นกิจกรรมสร้าง
ภาพลักษณท์ี่ดีให้กับสินค้าและการเพิ่มช่องทางการขาย 

 
 
 

 
 5.13 พื้นที่ตำบลมะบ้า อำเภอทุ่งเขาหลวง 
จังหวัดร้อยเอ็ด 
 จากการดำเนินโครงการ ส่งผลให้เกิดกิจกรรม
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชน จำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ ดังนี ้  

1.น้ำพริกปลาสม้ เป็นอาหารสำหรับทานเป็น
กับข้าวหรือกินเป็นกับหรอืกินกบัผักสด ผลิตโดยกลุ่มใน
ชุมชนที่เข้าร่วมโครงการ เน้นทำสด ใหม่ ไม่ใส่สาร
อันตราย ทานได้ทุกเพศทุกวัย 

2.ปลาส้มสมุนไพร เป็นอาหารสำหรับทานเป็น
กับข้าวหรือกินเป็นกับหรอืกินกบัผักสด ผลิตโดยกลุ่มใน
ชุมชนที่เข้าร่วมโครงการ เน้นทำสด ใหม่ ไม่ใส่สาร
อันตราย ทานได้ทุกเพศทุกวัย 

วัตถุประสงค์ เพื่อพัฒนาอาชีพและสร้างรายได้
ให้กับประชาชนในพื้นที่ เพื่อแปรรูปปลาส้มให้เป็น
ผลิตภัณฑ์ที่สามารถยดือายุและเก็บไว้ได้นาน เพื่อให้
ประชาชนได้มีองค์ความรู้ในการแปรรูปปลาสม้ 

กิจกรรมการดำเนินการ ได้แก่ พัฒนาสูตร
ต้นแบบ(เฉพาะของพื้นที่)ให้มีรสชาติใหม่ๆ และเพื่อตอบ 
สนองต่อความต้องการของผู้บริโภค ในยุคของการเร่งรีบ
และยุคโควิด โดยออกแบบและแปรรูปปลาส้มดั้งเดิมให้
กลายเป็นน้ำพรกิปลาส้ม และปลาส้มสมุนไพรทรงเครื่อง
เพื่อสร้างความแตกต่างและแปลกใหม่ เพื่อความเป็น

เอกลักษณ์เฉพาะตัวและคงคุณภาพที่ได้มาตรฐาน และ
ปลอดภัย ถูกหลักอนามัย สมุนไพรธรรมชาติที่ใชเ้ป็น
ส่วนผสม ได้แก่ “ใบมะกรูด ตะไคร้ กระเทียม กระเพรา 
หอมแดง” เป็นส่วนประกอบสำคัญที่สร้างความแตกต่าง 
ทั้งเรื่องรสชาตแิละกลิ่นจากสมุนไพรธรรมชาติในท้องถิ่น  

 
 

 
  
 
 
 
5.14 พื้นที่ตำบลเหล่า อำเภอทุ่งเขาหลวง จังหวัด
ร้อยเอ็ด 
 จากการดำเนินโครงการ ส่งผลให้เกิดกิจกรรม
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชน จำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ ดังนี้  

1.ตะกร้าพายเซ เป็นผลิตภัณฑ์ของชุมชนบ้าน
บัวหลวง หมู่ที่ 9 ใช้วัสดุจากหวายเทียมในการผลิต ทน
แดด ทนฝน เส้นหวายมีความยืดหยุ่นสูง มีอายุการใช้
งานนานกว่าหวายธรรมชาติ ม ีส ีส ันท ี ่หลากหลาย 
สามารถรับน้ำหนักได้มากอีกทั้งมีการออกแบบลวดลาย
สินค้าให้มีความหลากหลายสวยงามเพื ่อรองรับกลุ่ม
ลูกค้า 

2) ผ ้าห ่มโอบอุ ่น เป ็นผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนแปรรูปบ้านสหราษฎร์ หมู่ที่ 10 ผ้าห่ม
โอบอุ่น    ทำมาจากวัสดุใยสังเคราะห์ กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนกลุ ่มเย็บผ้าแปรรูปบ้านสหราษฎร์ โดยการนำ    
ใยสังเคราะห์มาแปรรูปเป็นผ้าห่ม ซึ่งคุณสมบัติของใย

รูปภาพที่ 13 ไข่เค็มสมุนไพรบึงงาม และงานสานจากเส้น  
               พลาสติก ต.บึงงาม อ.ทุ่งเขาหลวง จ.ร้อยเอ็ด 

รูปภาพที่ 14 น้ำพริกปลาส้ม และปลาส้มสมุนไพร   
                 ต.มะบ้า อ.ทุ่งเขาหลวง จ.ร้อยเอ็ด  



62 
 

วารสารบรกิารวิชาการเพื่อสงัคม ปีที่ 2 ฉบบัที่ 1 มกราคม - มิถนุายน 2566 

สังเคราะห์คือเมื่อโดนน้ำแล้วสามารถแห้งเร็วกว่าวัสดุ
ชนิดอื่น มีน้ำหนักเบาและสามารถพกพาได้สะดวก 

วัตถุประสงค์ เพื่อพัฒนาให้ตะกร้าพายเซ และ
ผ้าห่มโอบอุ่นของกลุ่มเป็นที่รู้จักเพิ่มมากขึ้น เพื่อให้ได้
รับรู้ และเกิดความสนใจในตัวสินค้า การพัฒนา และ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ เพิ่มช่องทางในการขายผ่านสื่อ
ออนไลน์ เช่น page Facebook Instagram และ Line 
ID เพื่อเพิ่มยอดขายให้กับชุมชนและเป็นการสร้างงาน
สร้างอาชีพ 

ก ิจกรรมการดำเน ินการ ได ้แก่  จ ัดอบรม
ส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื ่อก้าวสู ่การค้าในตลาด
ออนไลน์ เพิ ่มช่องทางการจัดจำหน่ายสินค้าผ่านสื่อ
ออนไลน ์  Page Facebook และ Line ID สร ้ างชื่ อ      
แบรนด์และโลโก้สินค้า ออกแบบแท็กตะกร้าเพื ่อให้
ลูกค้าติดต่อสั่งซื้อสินค้าได้ง่ายขึ้น 

 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 5.15 พื้นที่ตำบลโพธิ์ใหญ ่ อำเภอพนมไพร 
จังหวัดร้อยเอ็ด 
 จากการดำเนินโครงการ ส่งผลให้เกิดกิจกรรม
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชน จำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 
  1.ปลาส้มบิ๊กโพธิ์ คุณค่าทางโภชนาการประ 
กอบด้วย มีโปรตีนร้อยละ 15-24 ไขมันร้อยละ 0.2-22 
กรดอะมิโนจำเป็น เช่น แอลจินีน กลูตามิก อะลานีน 
เสริมสร้างแคลเซียมก้างปลาสามารถยอ่ยสลายได้ พร้อม
ไปด้วยวิตามินรวมและแร่ธาตุต่างๆรสชาตหิวานฉ่ำในตัว
ของปลา 
 2.ชาใบหม่อนบิก๊โพธิ์ สรรพคุณลดระดับ
น้ำตาลในเลือด ปรับความดันเลือดใหด้ียิ่งขึ้น ขจัดส่วน
เกิดคอลเลตเตอรอล ดูแลสุขภาพตา สายตา ต่อต้าน
อนุมูลอิสระในรา่งกาย ต่อต้านการเติบโตของเซลมะเร็ง 
 วัตถุประสงค์ เพื่อพัฒนากระบวนการผลิตให้
ถูกสุขลกัษณะ มีมาตรฐาน สรา้งสรรค์แบรนด ์ ปรับปรงุ
บรรจุภัณฑใ์ห้นา่สนใจขึ้น เปลีย่นแปลงบรรจภุัณฑ์ให้โด
เด่น เพิ่มคุณค่าสร้างมูลค่าผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่ยอมรับ 
สื่อสารแบรนด์ผลิตภัณฑ ์ ให้เป็นที่รู้จักในตลาดมากขึ้น 
รวมถงึการเผยแพร่ชื่อเสียงของพื้นที่ให้เป็นที่รูจ้ักมากขึ้น 
  กิจกรรมการดำเนินการ ได้แก่ การอบรมวธิี
พัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้ความรู้ด้านวิทยาศาสตร ์ ถ่ายทอด
ความรู้การจัดการพื้นที่ผลิตให้เหมาะสมฝึกทักษะ ปฏิบัติ 
การผลิตปลาส้มที่มีมาตรฐานและปลูกฝังทัศนคติที่ดีมีใจ 
รักในงานบริการ 

 
 
กิตติกรรมประกาศ 
 

รูปภาพที่ 15  ตะกร้าพายเซ และผ้าห่มโอบอุ่น ต.เหล่า   
                อ.ทุ่งเขาหลวง จ.ร้อยเอ็ด 

รูปภาพที่ 16  ปลาส้มบิ๊กโพธิ์ และชาใบหม่อนบิ๊กโพธิ์   
                 ต.โพธิ์ใหญ่ อ.พนมไพร จ.ร้อยเอ็ด 
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วารสารบรกิารวิชาการเพื่อสงัคม ปีที่ 2 ฉบบัที่ 1 มกราคม - มิถนุายน 2566 

กิตติกรรมประกาศ 
ขอขอบคุณกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยา 

ศาสตร์ วิจัย และนวัตกรรม ที่ให้โอกาสมหาวิทยาลัย 
ขอนแก่น โดยสำนักบริการวิชาการ ให้ดำเนินโครงการ
และกิจกรรมเพื ่อบริการว ิชาการแก่ส ังคม รวมถึง
เครือข่ายการดำเนินงานด้านบริการวิชาการที่เข้มแข็ง
และมีประสิทธิภาพ ได้แก่ องค์การบริหารส่วนตำบล 
กลุ่มวิสาหกิจชุมชน พัฒนาชุมชน ผู้นำชุมชน บัณฑิตจ้าง
งาน ประชาชนทั่วไป ผู้แทนหน่วยงานเอกชนทุกตำบล
ในพื้นที่ดำเนินการของสำนักบริการวิชาการที่ร่วมผสาน
การทำงานแบบบูรณาการให้งานสำเร ็จลุล ่วงตาม
วัตถุประสงค์และที่จะขาดไม่ได้คือผู้ประสานงานพื้นที่
โครงการ U2T ทุกคน ทั้ง 15 พื้นที่ 
 
 

 

      
  
 
บรรณานุกรม 
ฝ่ายนวัตกรรมและวิสาหกิจ มหาวิทยาลัยขอนแก่น.  
         2565.โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคม 
         ฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG (BCG  
         For U2T) ประจำปี 2565. ขอนแก่น  
         มหาวิทยาลัยขอนแก่น. 
สำนักบริการวิชาการ มหาวิทยาลัยขอนแก่น. 2565.  
          รายงานภาพรวมผลการดำเนินงานโครงการ 
          ขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานราก 
          หลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG (BCG For  

U2T) ประจำป ี2565. ขอนแก่น. 
สำนักบริการวิชาการ  มหาวิทยาลัยขอนแก่น. 

 
 

รูปภาพที่ 17 ประเภทของผลิตภณัฑท์ี่พฒันาของชมุชน  


